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摘要：文化产品是以文化为核心内容、标准化的、可复制化的并能够大规模生产流通的产品。文

化产权是指文化产品、文化资源、文化来源、文化企业以及文化相关的财产性权利。文化产品产

权价值包括现实价值和潜在价值，是文化产品产权量化的问题，其基础决定性因素是文化效益，

直接决定性因素是经济效益，重要影响因素是技术效益，关键制约因素是生态效益；基于“文化－

经济－技术－生态”四维效益指标所研发的数智技术评估理论和方法是文化产品产权价值评估的

最新探索和尝试。文化产品产权价值实现包括知识产权、文化物权、文化股权以及文化债权等价

值实现，也包括时间维度的现实价值和潜在价值实现，还包括路径视角的发行活动和衍生活动等

价值实现。
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Abstract： Cultural  products  are  standardized,  replicable,  and  mass-produced  products  with  cultural
content. Cultural property rights refer to the property rights related to cultural products, cultural resources,
cultural  origins,  cultural  enterprises,  and  other  cultural-related  properties.  The  value  of  cultural  product
property  rights  includes  both  actual  and  potential  value,  which  refers  to  quantifying  cultural  product
property rights. Cultural benefit is the basic and decisive factor in the property value of cultural products
rights,  economic  benefit  is  the  direct  decisive  factor,  technological  benefit  is  the  important  influencing
factor,  and  ecological  benefit  is  the  key  restrictive  factor.  The  latest  theoretical  and  methodological
exploration based on the four-dimension benefit indicators of “culture-economy-technology-ecology” aims
at  assessing  the  property  value  of  cultural  products.  The  value  realization  of  cultural  product  property
rights includes that of intellectual property rights, cultural real property rights, cultural equity rights, and
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cultural creditor’s rights, including realization of real and potential value in the time dimension and value
realization of distribution activities and derivative activities.
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自古以来，“金银有价玉无价”。类似于玉石

的定价，文化产品价值、文化产品产权价值的有无、

多少、大小，一直以来都是个难题。有学者认为，

 “文化产品价值评估是待解的世界性难题”
[1]。以

往的文化产品产权价值评估，大多采取传统的成本

法、收益法或市场法，其不足是显而易见的，即难

以量化，缺乏公认的标准，评估价值无法得到有效

的解释。

鉴于此，2021 年国家重点研发计划“文化科技

与现代服务业”重点专项确立了《文化产品产权价

值评估与确权标识应用技术研究》（简称《研究》）

青年科学家项目，旨在研究文化产品产权价值评估

指标要素挖掘、关联分析与表示模型，研究基于大

数据的文化产品产权价值建模理论以及可解释评估

方法，力图构建文化产品产权价值评估指标体系并

研发文化产品产权价值智能评估工具和系统。《研

究》从交叉学科入手，旨在通过数智技术手段科学

设定文化产品产权价值指标体系，构建评估模型，

研发评估平台，从而实现对文化产品产权价值的科

学评估、量化评估和可解释性评估。本文是《研究》

的阶段性成果，主要对文化产品产权价值实现的基

本内涵与科学机理进行诠释和分析。 

一、文化产品与文化产权

在介绍文化产品产权价值实现的内涵之前，我

们需要对文化产品、文化产品产权、文化产品产权

价值等一系列基本概念进行界定和厘清。

何为文化产品？在学理上，不同学者从不同学

科给予的界定是不同的，例如：有人认为文化产品，

是“满足人民精神需要并主要用于交换的物品或服

务”
[2]；有人概括地认为文化产品是“含有文化内

容或元素的产品”
[3]，并指出其规模化、标准化和

连续性的特征；还有人认为文化产品在一般意义上

主要指由文化人或文化产业部门所生产的，在文化

市场上标价出售的含有文化或艺术内容的艺术品、

工艺品、书籍、光碟、磁带、软件、电子出版物等

文化载体，以及以文化服务方式提供大众消费、娱

乐、欣赏的电视、电影、演艺节目等[4]。在政策上，

 《中华人民共和国文化产业促进法（草案送审稿）》

尽管没有直接给出文化产品的界定，但是通过其对

文化产业的界定，可以判断文化产品的概念：文化

产业是指以文化为核心内容而进行的创作、生产、

传播、展示文化产品和提供文化服务的经营性活动，

以及为实现上述经营性活动所需的文化辅助生产和

中介服务、文化装备生产和文化消费终端生产等活

动的集合。由此可知，文化产品是以文化为核心内

容，通过创作、生产、传播、展示等活动而研发的

产品，简言之，文化产品是以文化为核心内容的产

品。综上所述，本文认为，文化产品是以文化为核

心内容、标准化的、可复制化的并能够大规模生产

流通的产品，其基本特征是标准化、可复制性以及

大规模生产和流通性。文化产品的外延可分为文化

产品和文化服务两类，主要包括图书、报纸、期刊、

音像出版物、电子出版物、数字出版产品、视听产

品、动漫产品等。

那么何为文化产品产权？一则，关于产权的概

念。戴维·M·沃克对产权的解释是：“产权亦称

财产所有权。使之存在于任何客体之中或之上的完

全权利，包括占有权、使用权、出借权、转让权、

用尽权、消费权和其他与财产相关的权利。”[5] 简言

之，产权主要是指以财产所有权为主体的一系列权

利的总和[6]。二则，关于文化产权的概念。文化产权

 （cultural property rights）的出现明显晚于知识产权

的概念。2002 年发布的《联合国可持续发展 21 世

纪议程》，其中第 26 章中也主张“推行或加强适

当的政策和（或）法律文书，以保护原住民人民的

知识和文化产权以及维护其习俗和行政制度和办法

的权利”
[7]。文化产权的概念界定，大致分为四类

学说。（1）第一类学说从文化资源的视角进行界

定。布尔迪厄曾指出：“任何特定的文化能力……

都会从它在文化资本的分布中所占据的地位，获得

一种‘物以稀为贵’的价值，并为其拥有者带来明

显的利润。”
[8] 国内学者指出文化产权主要指文化

资源的归属和所有权问题，这种权利的拥有者能够

决定自己对文化资源的使用、改变、保护和放弃，

并可以据此获得一定的经济收入[9]。（2）第二类学
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说从文化资源、文化产品、文化来源以及文化相关

领域的视角出发来进行界定，指出文化产权是指文

化资源、文化产品及相关领域的产权，其持有者有

权决定如何保护、处置、交易，并能够取得一定的

收入[6]。（3）第三类学说，从知识产权视角出发来界

定文化产权，指出知识产权是文化产权的核心要素和

内容，“知识产权是文化产权的基础，文化产权具有

相对独立性，二者之间既相互独立又密切联系”
[10]。

例如，有人认为文化产权是“人们智力劳动创造的

精神成果的所有权，以知识产权为核心，包括与文

化有关的资产性、资源性和企业性产权，并经法律

上确认的权利人使用并获得利益的权利”
[11]。又如，

有人指出文化产权是指“文化创意成果和相关产品

的知识产权、文化企业产权（包括专利权转让）和

以文化创意成果投资等形成的产权”
[12]。（4）第

四类学说，主要是从权利和权能视角即文化产权包

含的权利类型、具体内容和实现方式的角度出发来

做出界定，认为文化产权的基本要素包括“文化物

权、债权、股权、知识产权”
[11]，其权能包括所有

权、经营权、收益权以及相关权利等。该类学说主

要受到中宣部等五部委联合发布的《关于贯彻落实

国务院决定加强文化产权交易和艺术品交易管理的

意见》（中宣发〔2011〕49 号）（简称《意见》）

给出的法定内涵的影响。《意见》指出：“产权是

所有制的核心和主要内容，包括物权、债权、股权

和知识产权等各类财产权”；“文化产权交易是指

文化产权所有者将其拥有的资产所有权、经营权、

收益权及相关权利全部或者部分有偿转让的一种经

济活动。”相关学者提出，文化产权是“各类投资

主体投资文化领域所形成的权益，包括所有权、经

营权、收益权及相关权利”
[13]。 

二、文化产品产权价值的内涵界定

本文认为，文化产权的界定见仁见智，不同学

者从不同学科、不同视角做出的界定均有其合理性，

但同时也存在一定的不足。基于文化产权确权和评

估的视角，我们需要厘清以下几个问题：（1）文

化产权不只是涉及文化产品、知识产品（如著作、

影视剧、音乐、绘画等）的财产权利，也涉及范围

更广的文化资源和文化相关物（比如民俗、礼仪、

口头传说、民间文艺等）的财产权利；（2）伴随

更多的物质要素卷入文化的生产与消费，单纯的知

识产权已经无法全面概括文化活动中的权利归属。

 “文化产权，作为各类文化成果权以及基于文化成

果形成的各类企业产权和投资性权益，包括了文化

物权、文化债权、文化股权、知识产权和组合产权，

是一系列文化财产权益的集合。”
[14]（3）除了

 “物”的部分之外，深藏于“物”之内的特定精神

内涵“源”，即文化来源，更属于文化所有权的重

要方面。这里所谓的“源”，就是指知识产品都有

各自不同的文化来源[15]，要注重文化来源的财产权

利保护。如好莱坞改编的《花木兰》被塑造为西方

女权意识形象，而非中国的“替父从军”的孝道，

被诠释为个体精神、个体价值的西方文化观念，这

引发了文化“后殖民问题”以及文化安全问题。花

木兰、孙悟空等公共文化资源，要保护其文化来源

的财产权，也属于文化产权的组成部分。由此，本

文给出的文化产权的界定是，文化产权是指文化产

品、文化资源、文化来源、文化企业以及文化相关

的财产性权利，以知识产权为核心并包含文化物权、

文化债权、文化股权以及其他文化相关性权利在内，

体现为财产所有权、占有权、使用权、收益权、处

分权、经营权等一系列权能组合。

三则，关于文化产品产权的界定。综上可知，

文化产品产权是指文化产品的财产性权利，是包括

知识产品、文化相关物以及文化来源的财产权利，

包括文化产品的所有权、占有权、支配权、使用权、

收益权和处置权以及其他财产性相关权利，是一系

列文化产品财产权益的集合。文化产品产权包括文

化产品的物权、债权、股权、知识产权和组合产权

等资产与权益，其基本要素是知识产权、文化物权、

文化债权和文化股权等，其核心要素是知识产权。

具体而言，文化产品产权包括文化产品的复制权、

发行权、出租权、展览权、表演权、放映权、广播

权、信息网络传播权、摄制权、改编权、翻译权、

汇编权以及其他著作权的财产性权利，包括文化产

品的商标、专利等知识产权，以及包括文化物权、

文化股权、文化债权以及其他文化相关性权利。

在厘清了文化产品产权的概念之后，我们再来

分析文化产品产权价值这一基本概念。恰如学者所

言，“文化产权价值量的确定将成为文化产权价值

规律的核心问题”
[11]。文化产品产权价值，是文化

产品产权量化的问题，是文化产品财产性权利的量

化问题，落脚点在产权价值，着眼点是未来经济利

益，是产业问题、经济问题，体现形式是文化产品

的经济利益或经济价值，其最终的衡量点归结于可

量化的文化产品产权价格。为进一步理解文化产品
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产权价值，我们分析如下：（1）文化产品价值和

文化产品产权价值并非同一概念。这一点，很多年

轻学者容易混淆，动辄把精神价值、社会价值等作

为文化产品产权价值来对待。文化产品价值，包括

 “知识产权、载体价值、审美价值”
[16] 或者是“主

体价值、载体价值、转化价值”
[17]，而其基本分类

包括文化价值和经济价值，已经实现的价值部分体

现为社会效益和经济效益；而文化产品产权价值，

则是文化产品的经济价值，已实现的部分体现为经

济效益。（2）文化产品产权价值区别于一般商品

产权价值。文化产品产权价值大小和增值不由社会

必要劳动时间所决定，须知文化劳动的创造性、成

果唯一性决定着不存在同样产品的多个劳动者，没

有以竞争来形成社会必要劳动时间的可能性；文化

产品产权价值并不因被消耗而贬损，反而是使用频

次越多、服务频次越高，则其产权价值越大。这是

文化产品和一般商品的产权价值在生产和消费环节

的差异所在。（3）文化产品产权价值和文化产品

交换价值并非同一概念。文化产品的交换价值，是

文化产品的外在属性，区别于文化产品的价值和使

用价值（内在属性），是“以价格来体现和标度的

价值”
[18]。文化产品交换价值，是指已经实现的价

值，而文化产品产权价值是以已实现价值为基础，

同时又包含未来会实现的那部分价值，即“已实现

价值+未实现价值”。例如，一本图书定价 30 元，

销售了 1 万册，不考虑折扣因素，全价销售 30 万

元，这是交换价值而非该书的产权价值，其产权价

值可能是 40 万元、50 万元或 60 万元。这便涉及文

化产品产权价值评估的问题。（4）文化产品产权

价值受到文化效益、社会效益的影响。 

三、文化产品产权价值实现的机理分析

文化产品产权价值实现机理是一个科学问题。

基于生态学理论、文化产品属性理论、技术创新理

论等理论基础，分析作为动态演变生态系统的文化

产品产权价值实现机理，研究其价值产生、增值、

评估、流转和实现等全价值链形成规律，是破解价

值评估与确权服务关键技术问题的科学基础。 

 （一）文化产品价值的产生与文化产品产权

价值的萌芽

文化产品价值的出现，是文化产品产权价值产

生的前提和基础，是文化产品产权价值的萌芽阶段。

当创作者完成文化产品的创作时，该文化作品便具

备了使用价值和价值。其使用价值是能够满足人们

精神文化需要的属性，简言之，即文化属性；文化

属性、文化内容、文化要素恰恰是文化产品区别于

一般产品的特有属性。其价值则是凝结于其中的抽

象的人类劳动，准确地说是脑力活动或智力劳动的

产物。任何一种形态的文化作品，其创作过程均是

艰辛的，无论是出版物、影视剧本抑或动漫作品等。

文化产品内部的文化属性被价值主体认知和识

别后，能够满足主体的精神文化价值需要，便具备

了文化功能（价值），由此实现了从文化产品属性

的本体论到文化产品功能的价值论的演进和跃升。

例如，“数字出版产品的属性到功能”
[19]，是在

 “属性”身上打上了“主体认知、需要”的烙印，

一如“你来看此花时，则此花颜色一时明白起来”。

由此，“被认知、被需要”的“属性”，就是数字

出版“功能”，也就实现了数字出版“本体论”到

 “价值论”的跨越。

作为经济性权利的文化产品产权价值，其价值

量大小的根本性决定因素是文化价值。文化属性规

定和制约着文化产品的经济、技术属性，文化价值

规定和制约着文化产品的经济和技术价值。从根本

而言，文化产品的文化含量的多少、文化内容质量

的高低、文化供给在多大程度上满足了用户的文化

需要，是在源头决定和制约其文化产权价值的关键

因素。 

 （二）文化产品价值的增值与文化产品产权

价值的产生

在作者创作完成以后，文化作品被提交到出版、

影视公司、动漫公司等，就步入从文化作品到文化

产品的生产制作环节，而这个环节也是文化产品价

值增值的环节，是文化产品产权价值形成的环节。

文化产品产权价值，本质上是文化企业基于文化产

品产权所拥有的现实价值和潜在价值。

文化产品的生产制作过程，一方面是在文化作

品素材的基础上，进行编辑加工、制作生产的过程。

这个过程投入了人力、物力、财力和智力资源，是

文化作品“物化”的过程，也是文化作品变为文化

产品的过程，是文化产品价值增值的过程。另一方

面，文化产品制作完成，实现从文化作品到文化产

品的演进升级，也就意味着文化产品产权价值开始

形成。须注意的是，文化产品产权价值主体是出版
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社、影视制作公司、动漫公司等文化企业，文化产

品产权是文化企业的产权，文化产品产权价值是文

化企业所拥有的文化产品的产权价值、经济价值。

从系统论的视角来看，文化产品产权价值的相

关因素包括文化效益、经济效益、技术效益和生态

效益（图 1）。其中：（1）文化效益是文化产品产

权价值的基础决定因素。如果没有文化要素、文化

内容，则不会产生文化作品和文化产品。文化产品

之所以称其为文化产品是因为其包含着文化属性、

文化子系统、文化效益和文化价值。文化效益的大

小、质量高低决定着文化产品经济效益的实现和经

济价值的评估。其细分指标包括文化产品质量、影

响和评价等。（2）经济效益是文化产品产权价值

的直接决定因素。文化产品产权价值是现实价值和

潜在价值的结合体，而现实价值直接体现为文化产

品经济效益，潜在价值则是根据现实价值、通过特

定的评估方法来进行推导的结果。因此，文化产品

产权价值的大小直接取决于文化产品已经实现的经

济效益，是对文化产品经济效益的现状和未来趋势

统计、计算、分析和评估所得出的结果。其细分指

标包括成本、收益以及版权相关因素等。（3）技

术效益是文化产品产权价值的重要影响因素。文化

产品，尤其是数字文化产品，一般都包含着技术属

性、技术子系统。随着文化数字化战略的深入推进

实施，数智技术对文化产品价值、文化产品产权价

值的影响不断提升，AR 出版物、VR 出版物、3D
电影等数字文化产品的技术效益是其文化产品产权

价值的重要影响因素。其细分指标包括技术投入、

技术贡献以及技术创新力等。（4）生态效益是文

化产品产权价值的关键制约因素。随着生态文明建

设的深入推进，包括文化产业在内的各行各业都把

生态效益指标作为高质量发展重要指标。由此，文

化产品产权价值的形成、评估和实现过程均需考虑

生态效益指标，如环保型纸张、油墨的应用，节能

减排指标，绿色生产率、绿色印刷指标等。某种程

度而言，生态效益指标是未来文化产业高质量发展

的关键性指标、制约性指标，关系文化产业的可持

续、高质量发展。
 
 

文化产品产权价值评估指标体系

生态效益技术效益经济效益社会效益

文化产品质量

文化产品影响
和评价

版权相关因素 技术贡献

技术创新力

技术投入

收益因素

成本因素 生态主题

生态设计

生态传播

图 1    文化产品产权价值评估指标体系

Fig. 1    Index system for the value assessment of cultural product property rights
 
 

 （三）文化产品产权价值评估

文化产品产权价值评估是解决文化产品产权价

值度的问题，也是解决文化产品产权价值量化的关

键环节。评估理论和方法的选择则是衡量文化产品

产权价值的关键，关系到文化产品产权价值评估的

科学性、合理性和前瞻性，是影响文化产业高质量

发展的基础性、制约性问题。主要的文化产品产权

价值评估方法如下。

 （1）成本法。成本法主要是通过扣减相关贬

值因素后的重置成本[20] 来确定文化产品产权价值的

方法。成本法的主要模型包括：文化产品产权价

值=“初期开发与准备成本＋文化产品产权全运营

周期的运营成本”，文化产品产权价值=“重置成

本（合理的成本、利润和相关税费，机会成本等）－

相关贬值（实体性、功能性、经济性）”
[21]。在利

用成本法进行文化产品产权价值评估时，文化企业

相关人员充分考虑了文化产品的折旧和贬值现象，

评估结果简单直观，能够反映文化产品的实际生成

和维护成本。但成本法无法反映文化产品的使用价
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值、潜在价值，评估结果可能低于文化产品产权的

实际价值。

 （2）收益法。收益法本质是对文化产品产权

价值未来收益的现时价值进行折算。文化产品产权

价值收益法的应用，需要计算相关业务销量、价格

变化引起的增量收益变化。其中，对现时价值的折

算率要把文化产品产权贡献从企业整体贡献中进行

拆分，综合这两部分来实现价值评估。在利用收益

法进行估值时，收益法能够根据文化产品产权的时

间价值和未来收益情况，全面反映文化产品产权的

经济价值。但文化产品产权具有时间性，评估结果

受预测准确性的影响较大。

 （3）市场法。市场法是通过比较相似文化产

品产权的市场交易价格，确定文化产品产权的市场

价值的方法。市场法评估模式可表示为：文化产品

产权价值=“可比文化产品产权价值×相关的修正系

数”。将文化产品产权价值影响因素“嵌入以层次

分析法和灰色关联度为核心建立的模型”
[22] 中，运

用相关度确定可比文化产品产权，以此可以评估产

权的价值。在市场法下进行文化产品产权价值评估，

能够更加简单直观地查看产权的变化趋势，评估结

果也具有较高的参考价值。但市场法受市场交易记

录的限制，对于没有市场交易记录或市场交易不活

跃的文化产品产权，以及一些涉及企业机密或用户

隐私而没有公开的文化产品产权，评估结果的准确

性较低。

 （4）数智技术评估方法。在《文化产品产权

价值评估与确权标识应用技术研究》项目实施中，

我们提出了一种“基于大数据和深度神经网络技术

的文化产品产权价值评估指标体系与模型”。结合

文化产品的文化属性、经济属性、技术属性和生态

属性，提出“社会－经济－技术－生态”的模糊量

化指标，从海量文化产品产权价值数据中挖掘指标

要素，对所挖掘的数据进行同一性、隶属性、相关

性关联分析，形成四维、多模态的文化产品产权价

值指标表示方法和 7 种文化产品产权价值评估指标

知识图谱。融合主观与客观指标权重方法，依据粗

糙集理论和最优最劣方法（RST-BWM）建构四位

一体的共性指标体系。基于大数据技术对所采集的

指标数据进行清洗、标引、关联、计算之后，开展

文化产品产权评估指标值预测。基于 BP 神经网络

模型进行数据预测，引入时序数据，通过拟合值和

实际值的对比分析，调节预测值曲线，获得理想的

拟合效果后，运用预测模型，得到预测评估指标值，

从而预测评估指标变化趋势，提供量化指标权重的

参考。该模型引入注意力机制，寻找神经网络模型

中影响产权价值的关键节点，以实现产权价值的可

解释性评估。

数智技术评估方法在文化产品产权价值评估中

展现出显著优势。其一，该方法通过大数据和深度

神经网络技术，实现了评估指标的可量化，能够精

准捕捉文化产品的多维属性，如文化、经济、技术

和生态属性，为评估提供了丰富的数据支撑。其二，

数智技术评估方法增强了评估的客观性，通过数据

挖掘和关联分析，避免了传统评估中可能存在的主

观偏见，提升了评估结果的准确性和公信力。其三，

该方法还体现了科学性，运用粗糙集理论和最优最

劣方法构建共性指标体系，结合 BP 神经网络模型

进行数据预测，不仅提高了评估的精准度，还能预

测评估指标的变化趋势，为决策提供前瞻性的参考，

引入注意力机制更是实现了产权价值的可解释性评

估，进一步增强了评估结果的说服力和实用性。在

实际应用中，该种方法在文化艺术品、影视作品出

版物等价值评估中得到了良好验证，对文化艺术品

产权价值的预测准确率达到 82% 以上（图 2）。

该模型的优势在于：（1）模型变量维度丰富，

综合考虑到艺术品各种属性特征，通过雅昌网等文

化艺术品拍卖渠道获取权威真实数据信息；（2）结

合向量化技术，将文化艺术品特征转化为向量表示，

优化艺术品特征数据处理效果；（3）基于深度神

经网络，通过对艺术品各种特征信息进行学习，更

好地捕捉艺术品价格背后的复杂关系，提升预测效

果（图 3）。不过，文化艺术品大规模的产权价值

评估仍需在实践中进行深入检验。 

 （四）多维视角的文化产品产权价值实现分析

在介绍完文化产品产权价值评估的理论和方法

之后，下一个关键问题是，如何实现文化产品产权

价值？我们就文化产品产权的现实价值和潜在价值、

文化产品产权价值实现的发行活动和衍生活动以及

文化产品多类型产权价值实现等问题进行逐一分析。 

1. 产权视角下的文化产品产权价值实现

如前所述，文化产品产权是以知识产权为核心，

包括文化物权、文化股权、文化债权以及文化相关

性权利在内的权利集合。

一则，关于文化产品知识产权价值的实现。以

出版物为例，出版物的知识产权价值实现区分为若
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干种情形。首先，出版物的复制权、发行权的组合

形成了专有出版权。专有出版权是图书作品实现产

权价值的主要方式，是出版社实现出版物产权价值

的主要路径。出版社通过对作品的编辑加工、复制

发行来实现出版物的产权价值，这是迄今为止出版

业产权价值实现的最主要方式。其次，出租权价值

的实现主要通过租型这一业务模式来完成。图书租

型是指对长销、畅销的图书，出版社通过从其他出

版单位租入型版，自行印制、发行出版物的行为；

出租方根据出版定价，向租借方收取许可权使用费，

从而实现出版物产权价值。对教材出版、主题出版

为主的出版社而言，图书租型构成了图书出租权价

值实现的重要收入来源。复次，改编权及相关权利。

基于图书版权把作品改编为有声读物、视听作品等，

并通过摄制、展览、表演、放映、广播等方式来实

现出版物产权价值，也是出版物产权价值实现的重

要方式。再次，翻译权、改编权和汇编权。出版社

可对已有出版物进行翻译，把作品从汉字转换为另

外一种语言文字进行出版发行，这既是出版物产权

价值实现的方式，也是推动中华文化走出去、提高

出版国际传播效能的基本途径。例如，2018 年，

 《习近平谈治国理政》第二卷多语种图书在英国举

办了首发式，面向全球读者推出中文繁体、英、法、

西、德、俄、日、阿、葡文等９个文版。基于原有

 

专家问卷调查

艺术品名称:《赵树吉殿试卷》

相对误差: 17.91%

数据采集

拍卖成交价:

神经网络模型

预测拍卖成交价

经济效益评估
25 889.23 元

产权价值评估 (已实现)
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数据标引

文化艺术品产权价
值评估指标权重
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图 2    基于大数据和深度神经网络的文化艺术品产权价值评估理论与方法

Fig. 2    Theories  and methods  for  evaluating  the  property  rights  value  of  cultural  and artistic  works  based  on  Big  Data  and
deep neural networks
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图 3    基于数智技术方法的文化艺术品评估模型的优势分析

Fig. 3    Analysis  of  the  advantages  of  cultural  artwork eva-
luation models  based  on  digital  intelligence  techno-
logy methods
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作品进行创新性改编并形成具有独创性的新作品，

以及把作品及片段进行选择、编排并汇集成新作品

分别是出版物改编权、汇编权价值实现的主要方式。

最后，关于信息网络传播权的价值实现。信息网络

传播权是出版社开展数字出版、推动出版深度融合

发展的前提和基础。基于信息网络传播权，出版社

可对作品开展数字出版物开发、数据库开发、知识

库开发、出版大数据建设、出版大模型研发等一系

列数字出版行为，从而以数字化、数据化、智能化

的方式来实现信息网络传播权价值。

二则，关于文化产品物权价值的实现。文化物

权，是指权利人依法对文化物所享有的直接支配和

排他性的权利，包括所有权、用益物权和担保权。

例如作品素材、稿件素材经过编辑加工后，作品内

容与纸张、油墨等材料相结合，印制成图书，图书

出版物即是文化物的一种表现形式。文化物权价值

的实现，主要通过发行方式来完成。例如图书、期

刊、报纸等出版物，通过出版物销售市场面向社会

公众或专业用户进行营销发行，最终实现预期的销

售收入，从而实现出版物物权的现实价值；再如，

基于动漫作品所研发的 IP 形象、书包、杯子等带

有文化元素的文创产品、文化衍生品等，同样是通

过发行销售的方式实现其物权价值。

三则，关于文化产品股权价值的实现。文化产

品股权价值的实现主要依靠融资、质押等方式来完

成。文化产品股权融资主要采取项目融资的方式，

即出售内容生产型企业标的物（文化产品）的部分

所有权（股权），从而实现融资并变现文化产品股

权价值。例如，“好莱坞与华尔街合作进行‘拼盘

投资’，由一家金融公司牵头一家或几家制片商的

20～25 部电影”
[23]，该电影制作公司成功以电影股

权融资的形式部分实现了产权价值。文化企业以文

化股权等无形资产进行质押来获得融资贷款也是文

化金融的重要方式，例如“知识产权证券化、资本

市场融资+再融资+贷款”
[24] 等多种文化金融模式

的出现。需要注意的是，前述文化产品股权价值实现

的方式多依赖于文化产品集群，建立在对一批潜力巨

大、未来效益较好的文化产品进行股权购置的基础

上。而少数单一文化产品进行股权融资的方式，往往以

私募、众筹等形式出现，例如 2013 年《大鱼·海棠》

为电影、动漫产业众筹融资起到了良好的示范效应。

四则，关于文化产品债权价值的实现。文化产

品债权价值的实现，是指以文化产品债权（而非股

权）为标的物进行出售并获得预期经济效益。文化

企业可将文化产品、项目等无形资产进行整合打包以

进行项目融资。文化产业首例债权融资的案例是 1997
年摇滚明星“大卫·鲍伊音乐专辑证券化融资”

[23]

的案例：他将 25 张音乐专辑预期收入证券化，由

铂尔曼公司设立特殊目的机构进行资产隔离，百代

EMI 公司提供 3 000 万美元担保，累计发行 5 000
万美元债券。又如，2005 年漫威以《钢铁侠》等作

品的知识产权抵押，推出 4.65 亿美元的电影债券以

筹措资金进行电影制作。中国银行业协会调研的

111 家银行数据显示，45 家银行研发了文化产业信

贷产品，其形式包括“文创贷、影视贷、文化贷、知

识产权质押贷款、版权质押贷款、商标权质押贷款、

文化艺术品质押贷款以及股权质押贷款”
[25] 等。

除上述权利类型以外，文化产品产权价值还涉

及其他相关权利价值，例如文化数据资产价值，文

化产品数据资源持有权、使用权、经营权价值等如

何实现，文化数据资产如何评估确权和入表，等等。 

2. 时间维度的文化产品产权价值实现

从时间维度来划分，文化产品产权价值分为现

实价值和潜在价值。现实价值，是指文化产品产权

已经实现的经济效益，例如出版物的实洋、电影作

品的票房、文化艺术品的拍卖价格等；潜在价值，

是指关涉文化产品产权价值的未来效益问题，也是

文化产品产权价值评估的着眼点所在。

文化产品产权的现实价值和潜在价值分类的意

义在于：其一，厘清文化产品产权价值实现的主要

方式。文化产品产权现实价值和潜在价值实现的路

径和方式不同：前者主要是依靠发行、销售活动来

完成，例如出版物发行、电影作品发行、动漫作品

发行、游戏作品发行等；后者则主要依靠衍生活动

来完成，包括文化产品的衍生品开发活动、文化金

融活动等。其二，明确文化产品产权价值评估的指

向。如前所述，文化产品产权价值评估是面向未来

的评估，着眼点在未来经济效益，不是对已经实现

的文化产品价值的统计和加权，而是在对已有经济

价值统计的基础上，考虑到其成长性、未来发展趋

势，通过成本法、收益法、市场法、期权法、数智

技术法等评估理论和方法，确定潜在价值，最终得

出的文化产品产权价值，是现实价值和潜在价值的

总和。其三，解决制约文化产业高质量发展的基础

性、制约性问题。文化产品确权难、评估难是制约

文化产业高质量发展的“瓶颈”。解决了确权问题，

就能够营造良好的产权环境，有效保障文化产业的
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创新性、高质量发展；解决了评估问题，就能够对

文化产业经济总量、文化产业的国民经济支柱性地

位提供牢固的基础和支撑。 

3. 路径视角下的文化产品产权价值实现

从路径视角来看，发行活动和衍生活动是文化

产品产权价值实现的主要路径。

文化产品的发行或销售活动，是产权价值实现

的最基本、最主要方式。于出版物而言，出版物完

成印制后，通过邮局征订、实体书店销售、网络书

店销售等各种批发、零售的形式来实现出版物产权

价值。于电影作品而言，通过院线公开发行、网络

渠道发行等实现电影票房，以实现电影作品的产权

价值。于文化艺术品而言，通过艺术品拍卖市场进

行公开发行、拍卖，以实现其产权价值。其他游戏

作品、动漫作品等，公开的发行、销售都是实现产

权价值尤其是现实价值的最基本路径。

文化产品的衍生活动是实现产权价值的另一种

路径，同时也是实现文化产品产权价值增值的主要

路径。文化产品的衍生活动种类繁多，一种基本方

式是同属文化领域不同类别的产品衍生开发，如出

版物版权转让、版权许可使用，基于动漫作品的衍

生品开发，基于影视作品的手办等衍生品开发，基

于影视作品的图书出版发行以及基于图书的影视作

品改编等。另一种方式则是文化产品跨界衍生活动，

如前述的文化产品折价入股、担保贷款等文化金融

活动，或者是文化产品与旅游业、制造业以及其他

行业等深度融合所催生的文化产品新形态、新业态、

新消费等。

此外，除了 3 种分类以外，还可基于不同的文

化产品类型视角来研究文化产品产权价值。就实现

类别而言，依据《文化及相关产业分类（2018）》

的相关规定，文化产品产权价值实现包括出版物产

权价值实现、新闻作品产权价值实现、动漫作品产

权价值实现、音乐作品产权实现、影视作品产权价

值实现、文化艺术品产权价值实现、数字文化产品

产权价值实现、文化艺术品产权价值实现以及文化

衍生品产权价值实现等等。 

四、结语

文化产品产权价值实现属于方兴未艾的新兴科

研议题，也是关系文化产业高质量发展的基础性、

制约性难题。本文从文化与科技深度融合发展的视

角，采取文化管理与服务、计算机科学与技术、出

版学、新闻传播学等跨学科研究方法，对文化产品

产权价值实现所涉及的基本概念、基本范畴、基本

理论等开展研究，是十分艰难的科研挑战，同时也

是落实“四个面向”战略、开展有组织跨学科科研

的重要探索。期待学界、业界有更多学术成果的产

出，以推动文化科技与现代服务业的可持续发展、

创新性发展、高质量发展。
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